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โลกท่ี่�หมุุนไปนำ�มุ�ซึ่่�งคว�มุเปล่�ยนแปลงในทุี่กวิน�ที่ ่ 

เร�ต่่�งผ่่�นช่่วงเวล�แห่งวิกฤต่ และเริ�มุปรับต่ัวให้ดำำ�เนินช่่วิต่

อย่�งมุั�นคงมุ�กข่ึ้�น แมุ้สถ�นก�รณ์์ดำ้�นอ่�นๆ จะยังส่อเค้� 

ในแงล่บ ทัี่�งดำ�้นเศรษฐกจิ ก�รเมุอ่ง และสงัคมุ แต่ก่�รคล่�คล�ย

ขึ้องโรคระบ�ดำ รวมุถ่งโอก�สในก�รปรับต่ัวและฟื้้�นฟืู้ที่่�มุ�กขึ้่�น 

ก็ที่ำ�ให้ผู่้คนไดำ้มุ่คว�มุหวังกับต่ัวเองและโลกใบน่�อ่กครั�ง

เที่รนดำ์สำ�หรับปี 2023-2024 น่� จ่งมุ�ในธี่มุที่่�ช่่�อว่� 

‘MEFLECTION: เร�สะที่้อน-โลก, โลก-สะที่้อนเร�’ ซึ่่�งเกิดำจ�ก

คำ�ว่� ‘ME’ และ ‘REFLECTION’ ประกอบกัน เพร�ะมุนุษย์เร�มุ่

แนวโน้มุในก�รกลบัมุ�ที่บที่วนช่ว่ติ่ และสะท้ี่อนคว�มุเป็นเร�ออกไป

สู่โลกภ�ยนอก ในขึ้ณ์ะเดำ่ยวกัน โลกที่่�เร�อยู่ก็ส่งผ่ลสะท้ี่อน 

กลับมุ�ที่่�ต่ัวเร�เองเช่่นกัน 

โดำยสิ�งที่่�ผู่ค้นจะหนัมุ�ให้คว�มุสำ�คัญอย่�งมุ�กในช่่วงปี 

2023-2024 จะเริ�มุต้่นจ�กก�รหันกลับมุ�ดูำแลต่นเองในฐ�นะ

ปัจเจกบุคคล เพ่�อก�รมุ่สุขึ้ภ�วะองค์รวมุที่่�ดำ่ ที่ั�งสุขึ้ภ�พก�ย 

ที่่�แข็ึ้งแรง และคว�มุสุขึ้ที่�งจิต่ใจที่่�มัุ�นคง ไปพร้อมุๆ กับ 

ก�รเช่่�อมุต่่อกบัธีรรมุช่�ต่ ิเร�จะพบว่� บ�งคนอย�กหยดุำเวล�ไว้

กบัธีรรมุช่�ติ่ เพร�ะธีรรมุช่�ติ่ที่่�แท้ี่จรงิเท่ี่�นั�นช่่วยเยย่วย�ทุี่กสิ�ง

ที่่�เปล่�ยนไปอย่�งรวดำเรว็ (Basic Organic Trend)

นอกจ�กน่� เที่คโนโลย่จะยิ�งเพิ�มุอิที่ธีิพลต่่อก�รใช่้ช่่วิต่ 

คนทีุ่กรุ่นทีุ่กวัยมุ่แนวโน้มุจะเปิดำรับนวัต่กรรมุที่่�ช่่วยยกระดำับ

ช่ว่ติ่มุ�กขึ้่�น จ่งอ�จมุบ่�งขึ้ณ์ะที่่�ผู่ค้นจะหวนคดิำถง่ช่ว่ติ่วยัเย�ว์ 

อนัเต่ม็ุเปี�ยมุไปดำว้ยคว�มุที่รงจำ�ที่่�โหยห� (Retro Futur' Trend)

ในอก่แง่หน่�ง ก�รเติ่บโต่ขึ้องกลุ่มุคนในยุคดำจิิที่ลั จะนำ�มุ�

ซึ่่�งก�รรณ์รงค์เพ่�อก�รมุ่สิที่ธีิและเสร่ภ�พอย่�งเที่่�เที่่ยมุ 

และก�รขึ้ับเคล่�อนสังคมุที่่�ดำ่ง�มุเพ่�อส่งต่่อให้คนรุ่นต่่อๆ ไป 

(Youtopia Trend)

ท้ี่�ยที่่�สดุำ คนในช่่วงเวล�น่�จะต่ระหนกัถง่คว�มุหล�กหล�ย 

และให้คุณ์ค่�กับก�รเป็นต่ัวเองที่ั�งในโลกออฟื้ไลน์และออนไลน์ 

นบัเป็นช่่วงเวล�ที่่�สองโลกมุ�บรรจบและกลมุกลน่กัน ผู่ค้นต่�่ง

ขึ้บัเคล่�อนดำว้ยเที่คโนโลยแ่ละคว�มุคดิำสร�้งสรรคอ์ย�่งที่ว่มุที่น้ 

(Freedom Spectrum Trend)

หวังเป็นอย่�งยิ�งว่� 4 เที่รนด์ำสำ�คัญภ�ยใต้่ธี่มุ  

‘MEFLECTION’ น่�  จะสร้�งประโยช่น์ให้กับสถ�ปนิกและ 

นกัออกแบบ สำ�หรบัใช่เ้ปน็ขึ้อ้มุลูค�ดำก�รณ์์คว�มุต่อ้งก�รขึ้อง

กลุ่มุลูกค้�ทีุ่กกลุ่มุ ให้ต่อบโจที่ย์ในทีุ่กบริบที่ สู่ง�นดำ่ไซึ่น ์

ที่่�สะที่้อนคว�มุเป็นต่ัวเองไดำ้อย่�งสมุบูรณ์์แบบต่่อไป

The world is changing dramatically every second. 

Through the course of the crisis, we have learned to 

adapt to live a steady and secure life. Although the 

economic, social, and political situation remains tilted 

to the downside, the pandemic has gradually faded. The 

potential for a resilient recovery has given people hope 

for themselves and the world once again.

 
Therefore, the trend for 2023-2024 is under the 

theme termed ‘MEFLECTION: We reflect the world, the 

world reflects us.’, which is derived from the words ‘ME’ 

and ‘REFLECTION’. Because while people are reflecting 

on their lives and exposing themselves to the world, the 

world we live in is also reflecting on us.

 
The top priorities for people in 2023-2024 are 

taking care of themselves as individuals in order to 

achieve health and well-being, both physical and  

mental stability and happiness as well as connecting 

with nature. We might find that some people wish to 

pause their time with nature as only nature can truly 

heal us from the stress of the ever-changing world. 

(Basic Organic Trend)

 
In addition, technological impacts on our daily life 

are increasing. People of all generations and ages tend 

to be more open to life-enhancing innovations, yet there 

might be moments that they indulge in enjoyable  

moments from their youth that they long for. (Retro 

Futur' Trend) 

 
On the other hand, growing up in the digital age 

will encourage them to fight for equal rights and freedoms 

and drive the community towards a good society to pass 

on to the next generation. (Youtopia Trend)

 
And finally, people of this generation appreciate 

diversity and value their true identity both offline and 

online. This is where the two worlds collide harmoniously, 

and people are driven by technology and endless  

creativity. (Freedom Spectrum Trend)

 
We sincerely hope that the four key trends under 

the theme ‘MEFLECTION’ will benefit architects and 

designers. Through the data, they can forecast all types 

of consumer demand, serving the needs in every context 

to deliver a design that perfectly reflects one's self.
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The World-Life Balance 
สมดุุลเรา สมดุุลโลก
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เราต่่างเดุินทางผ่่านความเปล่�ยนแปลง 
อัันไร้ท่�สิ�นสุดุ ทั�งโรคระบาดุ ปัญหาสิ�งแวดุล้อัม 
ความขััดุแย้งขัอังการเมือังโลก จนถึึงภาวะ
เงินเฟ้้อั และวิกฤต่ทางอัาหาร จึงไม่แปลกท่� 
คน Gen Y จนถึึง Gen X ซึ่ึ�งอัย่่ในช่่วงวัยท่�ต่้อัง
แบกรับภาระต่่างๆ ร่้สึกอั่อันล้า และเหน็ดุเหนื�อัย
กับการดุิ�นรนต่่อัส่้เพื่ื�อัดุำารงช่่วิต่

ในช่่วงเวลานับจากน้� พวกเขาจึงมองหา 
‘ความสุุข’ เพ่�อการใช่้ช่้วิตที่้�ม้ความหมาย โดย
หันกลับมาให้ความสุำาคัญเร่�องความสุมดุล
ของช่้วิต

 ใส่ใจในการดุ่แลสุขัภาพื่ทั�งภายในและ
ภายนอัก ม่ความสนใจดุ้าน ECO การบริโภค
อัาหารช่ว่จติ่ และการใช่ส้นิคา้อัอัรแ์กนกิ รวมถึงึ
การหนักลบัมาดุแ่ล ‘ใจ’ ขัอังต่นเอังใหม้ค่วามสขุั
และความสงบ

คนกลุ่มน่�จึงพื่ร้อัมสนับสนุนธุุรกิจท่�ไม่ไดุ้
เพื่่ยงแสวงหาผ่ลกำาไร แต่่ยังม่เป้าหมายเพืื่�อั 
การดุ่แลสังคมและสิ�งแวดุล้อัม ภายใต่้ความเช่ื�อั
ท่�วา่ หากตั่วเราดุ ่สงัคมและโลกก็จะดุต่่ามไปดุ้วย

6
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Looking back at the series of challenges 
the world has been through from pandemics, 
environmental crises, to world political conflict, 
inflation and food crises, it isn’t surprising that 
the people of generation Y and X, who have 
borne the burdens, feel tired and exhausted 
from their struggles in life.

Therefore, during this time, they are  
striving for a sense of meaningful life  
‘happiness’ by shifting to focus on a balanced 
life, prioritizing health care from the inside out.

With their ECO-awakening consciousness, 
they are turning to more organic food and 
products as well as properly taking care of 
their ‘soul’ for a happy and peaceful life. 

Consequently, they are the generations 
willing to support businesses that not merely 
seek profit but also integrate social and  
environmental concern into their business 
goals under the belief that good individuals 
create a healthy society and therefore a 
healthier world.

Keyword

Recycling | Earth Tone | Natural | 
Neutral | Regeneration | Artisan | 
Ethnic | Craft | Unfinished | Timeless 
| Perfection of Imperfection | Cozy 
Cocoon
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เจเนอเรช่ัน X และ Y สุ่วนใหญ่เป็็น 
กลุ่มคนเม่อง ที่้� ใช่้ช่้วิตจนเหน่�อยล้า 
และมภ้าวะหมดไฟสุะสุม พวกเขาตอ้งการ
จงัหวะช่วิ้ตท้ี่�ช้่าลง และได้อย่ก่บัธรรมช่าติ
มากขึ�น 

Generation X and Y are mainly 
city people who are faced with urban 
exhaustion and burnout. They need 
to slow down their pace and start to 
appreciate nature. 

กลุ่
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คนกลุม่น่�จะมอังหาการพื่กัผ่อ่ันและ
ทำากิจกรรมท่�ช่อับในช่่วงวันหยุดุ สนใจ 
การรโ่นเวต่บ้านเพืื่�อัส่งเสริมคุณภาพื่ช่่วิต่ 
และเขั้ากับบริบทขัอังพื่ื�นท่� และเมื�อัวิกฤต่
เริ�มคล่�คลาย กม็กัหาเวลาไปผ่อ่ันคลายกับ
ธุรรมช่าต่ิ หรือัเร่ยนร่้วัฒนธุรรมท้อังถึิ�น
อัย่างท่�ช่อับ

สิ�งท่�คน Gen X และ Y สนใจคือั 
การดุ่แลสุขัภาพื่ ให้ความสำาคัญกับจิต่ใจ
และอัารมณ์ โดุยคนกลุ่มน่�สามารถึรับมือั
กับความเปล่�ยนแปลงท่� เกิดุขึั�นอัย่าง 
ฉัับพื่ลันไดุ้ดุ่ จึงจัดุการกับความเคร่ยดุ
ขัอังต่วัเอังและผ่่อ้ัื�นไดุดุ้ว้ย ในขัณะเดุย่วกนั
พื่วกเขัากม็อังหา ‘การยอัมรบัอัยา่งท่�เป็น’ 
(Radical Acceptance) นอักจากน่�  
เรื�อังสิ�งแวดุล้อัมและสังคมก็เป็นประเดุ็นท่�
พื่วกเขัาคำานึงถึึงอัย่างมากเช่่นกัน

สำาหรับการอัอักแบบท่�จะสอัดุรับกับ
กระแสขัอังคนกลุ่มน่� จะเป็นการดุ่ไซึ่น์ท่� 
เช่ื�อัมโยงกับธุรรมช่าต่ ิอัย่างรป่ทรงท่�เรย่บ
ง่ายและมอ่ัสิระ ส่วนวสัดุจุะเน้นความคราฟ้ต์่ 
และให้ความสำาคญักบัการร่ไซึ่เคลิ ในขัณะท่�
สห่ลกัท่�จะครอังใจผ่่ค้นกลุม่น่�คอืัโทนสก่ลาง 
(Nuetral) ซึ่ึ�งสะท้อันถึึงความสมดุุลและ 
ช่่วงจังหวะท่�ช้่าลง รวมถึึงเฉัดุส่ท่�ช่่วย 
เสริมสร้างความสุขัสงบ และความเป็นอัย่่ 
ท่�ดุ่อัย่างยั�งยืน 

This group of people look for 
enjoyable and relaxing activities, 
renovating their homes to enhance 
quality of life, and blending in with the 
neighborhood context. When crises 
are resolved, they often escape to 
nature and learn about local culture.

Generation X and Y are interested 
in caring for their health, emphasizing 
mind and emotional health and  
well-being. These generations are 
good at dealing with changes and 
therefore can better handle their  
own and others’ stress. At the same  
time, they are looking for ‘Radical  
Acceptance’, while the environment 
and society are also their main aspects 
of concern.

Designs that will suit their trend 
are those relating to nature, such as 
simple shapes and freeform. The 
materials should be crafted with an 
emphasis on recycling, while their 
preferred colors and tones are neutral 
to reflect life balance and slower living, 
promote peace, happiness and  
sustainable well-being.
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Keyword

Urban Escapism | Retreat | Sustainable 
Conscious | Normal Nomad | Self-sustain 
| Inner Journey | Reasonable | Vegan | 
Life Balance | Slow Living | Glamping | 
Mindfulness
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Nature Inspire | Knit Weave | 
C l ean  Gr id  |  Un i fo rm | 
Repetition | Modular | Refined 
| Geometric | Nature Form | 
Shadow | Weave Handmade | 
Organic | Man-Made | Craft 
Imperfect | Free Form

Shape & Pattern Keyword
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Wool | Craft Paper | Cork | Reused 
Fabric | Neutral | Recycle Material | 
Composite | Wood | Rattan | Bamboo | 
Craft Refine Wood | Weave Rattan | 
Textured Stone | Craft Terracotta | Craft 
Cement | Composite Stone | Neutral 
Travertine | Brush Matt Copper | Brush 
Matt Brass

Material Keyword
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Main ColorSecondary ColorAccent Color

NUANCE & COLOR
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RETRO 
FUTUR' 

When innovation meets nostalgia 
ก้้าวไปสู่่ �อนาคตพร้้อมความสูุ่ขในอดีีต
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มนุษย์์ไดี้พัฒนาเทคโนโลย์ีอย์่�ตลอดีเวลา 
เม่�อเก้ิดีวิก้ฤตหน่�งคร้ั�ง โอก้าสู่ของก้าร้เก้ิดี
นวัตก้ร้ร้มใหม�ๆ ก้็มัก้ตามมาเสู่มอ อย์�างในช่�วง 
COVID-19 ที�ผ่�านมา จะเหน็ว�าเทคโนโลย์อีอนไลน์
มีสู่�วนสู่ำาคัญในก้าร้ขับเคล่�อนให้โลก้ดีำาเนินต�อ 
นอก้จาก้นี� เทคโนโลยี์ย์ังมีบทบาทในก้าร้แก้้ไข
ปัญหาทรั้พย์าก้ร้อันจำาก้ดัี เห็นได้ีจาก้อุตสู่าหก้ร้ร้ม
ร้ถ EV ที�ก้ำาลังเติบโต ร้วมถง่เทร้นด์ีก้าร้หมุนเวีย์น
ทร้ัพย์าก้ร้เพ่�อนำาก้ลับมาใช่้ใหม�ดี้วย์

เม่� อ เทคโนโลย์ี ค่อปัจจุบันและก้ำาลัง 
พาเร้าไปสู่่�อนาคต เร้าจ่งต้องปรั้บตัวตาม 
ความก้้าวหน้าเหล�านี�ไปดี้วย์ ซึ่่�งก้ลุ�มคน Gen Y 
ถ่อเป็นก้ลุ�มที�ต้องปร้ะยุ์ก้ต์ใช้่เทคโนโลยี์ในทุก้ๆ 
มิติ ในขณะที�ช่าว Baby Boomers และ Gen X  
ใช่้เทคโนโลย์ีในฐานะเคร้่�องม่อเช่่�อมต�อก้ับคน 
ก้ลุ�มอ่�นๆ สู่�วนเดี็ก้ Gen Z และ Alpha ก้็เติบโต
มาก้ับวิทย์าก้าร้เหล�านี�อย์่�แล้ว

คน Gen Y ที�เช่ี�ย์วช่าญก้าร้ใช่้เทคโนโลยี์ 
จ่งย์ังมีบางห้วงของความร้่้สู่่ก้ที�หวนร้ะล่ก้ถ่ง
ความสุู่ขในอดีีต และมีสู่ิ�งของในวัย์เด็ีก้ เช่�น  
เทปคาสู่เซึ่ตต์ ก้ล้องฟิิล์ม หร้่อวิดีีโอเก้ม เป็นสู่ิ�ง
ชุ่บช่่จิตใจในวันนี� 

ดัังนั้ั�นั้ เทรนั้ดั์ ‘RETRO FUTUR’ จึึงเป็็นั้
เสมืือนั้การผสานั้เทคโนั้โลยีีแห่่งอนั้าคตกับ
กล่�นั้อายีของยีุคสมืัยีเก่าๆ เพื่ื�อตอบรับกับ 
การใช้้ช้ีวิ่ตของคนั้กลุ่มืนั้ี�อยี่างลงตัวิ
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Human beings have been developing 
technology constantly. In every crisis, there is 
an opportunity for new innovation. During 
COVID-19, online technology has proven to 
play an important role in driving the world 
forward. Additionally, technology also plays 
a significant role in solving limited resource 
crises. This can be seen from the growing EV 
industry as well as the resource recovery and 
recycling trend.

 
When technology is driving us today and 

taking us into the future, adapting to these 
advancements is a must. The Y generation is 
forced to adopt technology in every aspect of 
their lives, while the Baby Boomers and  
generation X use technology as a tool to connect 
to others. The children of generation Z and 
Alpha grew up surrounded by technology.

 
Generation Y is tech-savvy but still 

reminisces about their happy past and  
childhood items such as cassettes, film  
cameras, or video games. The comforting 
memories that warm their soul.

 
Therefore RETRO FUTUR’ is the trend 

that integrates the technology of the future 
with the charm of the past which perfectly 
serves this generation’s lifestyle.

Keyword

Smooth Retro | Technology | Smart 
| Better Living | Wellness | Care | 
Hybrid Life | Comfort | Harmony | 
Family | Clean Power | Easy to Use | 
Hygiene | Nostalgia | Blend | More 
Minimal | Reminiscence 
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สู่ิ�งที�เห็นไดี้ช่ัดีในก้ลุ�ม Gen Y ค่อ 
ก้าร้เปน็เจเนอเร้ช่นัที�เช่่�อมปร้ะสู่านร้ะหว�าง
ก้ลุ�มคน Gen อ่�นๆ พวก้เขาตอ้งร้บัผ่ดิีช่อบ
ดี่แลคร้อบครั้วให้มีความเป็นอย์่�ที�ดีี จ่งให้
ความสู่ำาคัญด้ีานสูุ่ขอนามัย์เป็นพิเศษ  
และยิ์นดีีที�จะใช้่เทคโนโลยี์มาช่�วย์ หาก้
เทคโนโลยี์นั�นสู่ามาร้ถตอบโจทย์์ด้ีาน 
ความสู่ะอาดีและปลอดีภััย์ไดี้ 

ในดี้านช่ีวิตสู่�วนตัว คนก้ลุ�มนี�จะอย์่�
ในช่�วงวยั์สู่ะสู่มความสู่ำาเร้จ็ แต�ก้ว�าจะไปถง่
เป้าหมาย์เหล�านั�น พวก้เขาต้องผ่�าน 
ก้าร้เร้ีย์นร้่้ และลองผ่ิดีลองถ่ก้มาตลอดี

กลุม่ืคนั้ Gen Y จึงึมืใีจึเป็ดิักวิา้งตอ่
นั้วิัตกรรมืให่มื่ๆ เพื่ราะเช้ื�อว่ิาเทคโนั้โลยีี
จึะช้่วิยียีกระดัับช้ีว่ิตให่้ดัีขึ�นั้ไดั้ แต่ขณะ
เดัียีวิกันั้ การต้องว่ิ�งไล่ตามือนั้าคต 
ก็ทำาให้่คนั้ Gen Y โห่ยีห่าอดีัตที�เต็มื 
ไป็ดั้วิยีควิามืสุข

สู่ิ�งที�จะตอบโจทย์์ความต้องก้าร้
ของคนก้ลุ�มนี�ไดี้ จ่งมัก้เป็นสู่ิ�งที�มีฟิังก้์ช่ัน
ลำ�าสู่มัย์ แต�ผ่สู่มผ่สู่านดีไีซึ่น์แห�งอดีีต ที�เข้า
ก้บัเทร้นด์ีปจัจบุนัอย์�างลงตัว อย์�างสู่ไตล์
เร้โทร้ เสู่้นสู่าย์แบบก้ลมมน หร้่อแพตเทิร้์น
แบบก้ร้ิดี เป็นต้น สู่�วนดี้านวัสู่ดีุที�เล่อก้ใช่้ 
ต้องให้ความร้่้สู่่ก้ถ่งความสู่ะอาดีและ
ปลอดีภััย์ (Hygienic Materials) หร้่อเป็น
วสัู่ดุีร้ไีซึ่เคลิที�ช่�วย์ลดีปญัหาก้าร้ขาดีแคลน
ทร้พัย์าก้ร้ (Smart Eco Materials) ร้วมถง่
วัสู่ดีุที�ผ่สู่มผ่สู่านกั้บเทคโนโลยี์จนเกิ้ดี 
เป็นนวัตก้ร้ร้มแห�งโลก้อนาคต (Smart  
Materials)
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The most obvious characteristic 
of the Y generation is that they are 
the link between generations. They 
are responsible for the well-being of 
their families and therefore place 
great emphasis on sanitation and are 
willing to use technology as a tool to 
achieve safety and hygiene.

 
As for their personal lives, they 

are at the age to achieve their  
success but in order to reach their 
goals they have gone through much 
trial and error.

 
Generation Y is open to new  

innovations as they believe that  
technology can improve their lives. 
At the same time, chasing the future 
makes them yearn for their happy 
past.

 
Things that will respond to the 

needs of this generation are tech 
gadgets that combine the design of 
the past that perfectly fit in with  
today’s trend such as the Retro  
design, Curved Line pattern, or grid  
approach design, etc. As for the  
materials, they should give a sense 
of safety and hygiene (Hygienic  
Materials), or recycled materials that 
reduce resource shortage (Smart Eco 
Materials), including materials that 
become an innovation of the future 
by incorporating technology into the 
materials (Smart Materials).
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Keyword

Smart | Comfort | Caring | Reasonable | 
Safety | Balance | Harmony | Fit Function 
| Adaptive | Reminiscence 
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Uniform | Retro | Clean Look | 
Soft Arch | Comfort | Harmony 
| Soft Geometric | Blend |  
Minimal | Uniform | Low-Key | 
Grid | Repetitive 

Shape & Pattern Keyword
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Upcycle Technology | Semi-Glossy | 
Smart Material | Hydrophobic | Airy  
Feeling | Soft & Warm | 3D Print | Smooth 

Material Keyword
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Main ColorSecondary ColorAccent Color

NUANCE & COLOR
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Y O U T O P I A
Your power, our better world
โลกใบเดิิมที่่�ดิ่ข้ึ้�นกว่่าเดิิม
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เพราะโลกมค่ว่ามแตกต่าง และหลากหลาย 
แต่ไม่ว่่ามนุษย์จะต่างกันอย่างไร เราทุี่กคนก็ม่
สิิที่ธิ์ิ�ที่่�จะม่คว่ามเป็็นอย่่ที่่�ดิ่ในฐานะพลเมืองโลก 
และม่หน้าที่่� ในการรักษาโลกเพื�อสิ่งต่อให้ 
คนรุ่นต่อๆ ไป็ แต่ดิ้ว่ยป็ัญหาคว่ามเหลื�อมลำ�า 
คว่ามอยุติธิ์รรม ตลอดิจนปั็ญหาสิิ�งแว่ดิล้อม 
ที่่�เกดิิข้ึ้�น ที่ำาใหสั้ิงคมที่่�คว่รเท่ี่าเที่ย่มและเป็น็พื�นที่่�
ป็ลอดิภััยสิำาหรับทีุ่กคน กลายเป็็นเพ่ยงโลก 
ในอุดิมคติ หรือ ‘Utopia’ เที่่านั�น

แตก่ารเตบิโตขึ้องสิงัคมออนไลนก์อ่ใหเ้กดิิ
พลังขึ้องโซเชีย่ลม่เดิย่ และมส่ิว่่นผลกัดัินใหผ้่ค้น
เร่ยนร่้เรื�องสิิที่ธิิ์และเสิร่ภัาพกันมากขึ้้�น จ้งเกิดิ
กลุ่มคนจำานว่นไม่น้อยที่่�ไม่เมินเฉยต่อป็ัญหา 
กล้าแสิดิงออกถ้ึงจุดิยืนขึ้องตนเอง และม ่
คว่ามหว่งัว่า่เราสิามารถึเป็ล่�ยนแป็ลงสิงัคมใหด้ิ่
ขึ้้�นได้ิ ซ้�งไม่ ใชี่แค่คนรุ่นใหม่ เที่่านั�น แต่คน 
รุ่นก่อนๆ ก็ม่สิ่ว่นสิำาคัญในการเป็ล่�ยนแป็ลง 
เชีิงบว่กให้สิังคมดิ้ว่ยเชี่นกัน

สิิ�งที่่�คนยุคน่�ใชี้เป็็นเครื�องมือคือ ‘Soft 
Power’  พลังที่่� ผ่านคว่ามคิดิสิร้างสิรรค์ 
สินุกสินาน เสิ่ยดิสิ่ดิ้ว่ยอารมณ์์ขึ้ัน แต่เขึ้้มขึ้้น
ดิว้่ยสิาระสิำาคัญที่่�อยากสิง่ตอ่ออกไป็สิ่ผ่่อ้ื�น เพื�อ
สิร้างการตระหนักร่้ในว่งกว่้าง 

พวกเขาเชื่่�อว่า Utopia ในอุดมคติิ  
จะกลายเป็็น ‘YOUtopia’ โลกที่่�ด่งามสำำาหรัับ 
คนรัุ่นถััดไป็ได้ ด้วยพลังเล็กๆ ที่่�เรัิ�มต้ินไป็ 
ด้วยกันติั�งแติ่วันน่�
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Although the world is different and  
diverse, no matter how different we are, as 
equal global citizens, we are all entitled to 
well-being. We owe a duty to future generations 
to preserve the world.  But with the  
existence of inequality and injustice as well as 
environmental issues, the society where  
everyone should be equal with safe space for 
all  is just an imaginary world or ‘Utopia’.

 
The growth of the digital world has  

given rise to the power of social media and 
contributes to the increase of people learning 
about rights and freedoms. This has created 
a small number of people who will no longer 
ignore problems and dare to stand up for their 
beliefs, hoping that they might be able to make 
social change for the better. Not only the new 
generation but the older generation can also 
play an important role in making positive 
changes to society.

 
The tool people use today is called ‘Soft 

Power’, the power of creativity that is fun with 
ironic humor but also carries key messages 
which can create widespread awareness.

 
They believe that the ideal Utopia can 

become a ‘YOUtopia’. A better world for the 
next generation can begin today through the 
little seed of power.

Keyword

Fun & Flexibility | Express Yourself | 
Dynamic | Diversity | Assertive | 
Confident | Freedom | Enjoy Life | 
Bold | Colorful 
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เราอาจเข้ึ้าใจว่่ากลุม่คนรุน่ใหม่เท่ี่านั�น
ที่่�หันมาสินใจเรื�องการพัฒนาสิังคมและ
โลก แต่ในคว่ามเป็น็จริงแลว้่ คนทุี่กรุน่ตา่ง
ตื�นร่้และตระหนักถ้ึงในเรื�องดัิงกล่าว่น่� 
เช่ีนกัน โดิยกลุ่มคนรุ่นเก่าก็ม่บางส่ิว่นที่่�
เขึ้้ า ใจการเป็ล่�ยนแป็ลงแห่งยุคสิมัย  
ซ้�งเร่ยกคนกลุ่มน่�ว่่า Elastic Gen หรือ
กลุ่มคนที่่�ม่คว่ามยืดิหยุ่นสิ่ง 

ในขึ้ณ์ะที่่�คน Gen X จะม่ลักษณ์ะ 
ขึ้องการป็รับตัว่ได้ิเร็ว่ ม่อุดิมการณ์์ และ 
ตั�งคำาถึามกับโครงสิร้างที่างสัิงคม ส่ิว่นคน 
Gen Y เป็็นผ่เ้ตม็ไป็ด้ิว่ยคว่ามคดิิสิร้างสิรรค์ 
กล้าที่่�จะเรย่กร้องในสิิ�งที่่�ถึก่ต้อง ในขึ้ณ์ะที่่� 
Gen Z เติบโตมาด้ิว่ยเที่คโนโลย่ที่่�ช่ีว่ยให้ 
เข้ึ้าถึ้งทีุ่กอย่าง จ้งตระหนักในเรื�องคว่าม
หลากหลายและคว่ามเสิมอภัาค ที่ั�งยังม่
คว่ามกล้าที่่�จะยืนหยัดิและลงมือที่ำาในสิิ�งที่่�
ถึก่ต้อง

การัผสำมผสำานของกลุ่มคนทีุ่กรัุ่น
ทีุ่กวัยนั�นชื่่วยขับเคล่�อนโลกในวันน่�ไป็สำ่่
โ ล ก ที่่� เ รัา อ ย า ก ให้ เ ป็็ น  พ ว ก เ ข า ใ ช้ื่ 
ความคิดสำร้ัางสำรัรัค์เพ่�อรัณรังค์ใน 
ทีุ่กมิติิ ที่ั�งเรั่�องการัเม่อง สำิ�งแวดล้อม 
ความเท่ี่าเที่่ยม ติลอดจนสำิที่ธิิคนพิการั
และผ่้สำ่งอายุ

การออกแบบที่่�จะมาตอบรับคนกลุม่น่�
จ้งใช้ีแนว่คิดินอกกรอบที่่�สิะท้ี่อนตัว่ตน 
อันอิสิระ เต็มเป็่�ยมไป็ด้ิว่ยพลัง คว่าม
สินุกสินาน รักในสิ่สิันที่่�โดิดิเดิ่น ผสิานกับ
คว่ามโมเดิิร์นขึ้องยุคสิมัย เพื�อเติมเต็ม
คว่ามคดิิคว่ามเชีื�อ นอกจากการคำานง้ถึง้
ดิ้านดิ่ไซน์แล้ว่ พว่กเขึ้ายังคิดิถ้ึงโลกที่่�อย่่
อาศััย และเป็ิดิรับคว่ามหลากหลายใน 
การผสิมผสิานว่ัสิดิุ เพื�อสิร้างสิรรค ์
สิิ�งใหม่ๆ อ่กดิ้ว่ย

We may think that only young 
people are interested in social and 
global development, but in reality, 
people of all generations know and 
are aware of it. Some older generations 
understand the changes over time. 
They are called Elastic Gen, the  
generation with high flexibility.

 
Generation X can adapt quickly, 

has an ideology and will question social 
structures. While generation Y is full of 
creativity and dares to demand what 
is right. The Z generation grew up with 
technology that allows access to  
everything, therefore they are aware 
of diversity and equality, and they have 
the courage to stand up for themselves 
and do the right thing.

 
An eclectic mix of generations 

of all ages helps transform the world 
today into the ideal world that we 
wish for. They use creativity to  
campaign in all dimensions including 
politics, environment, and equality 
as well as the rights of disabled  
persons and older persons.

 
The design that will respond to 

these generations, therefore, needs 
outside-the-box thinking that reflects 
their independent identity, full of  
energy, fun, and love for outstanding 
colors combined with the modern trend 
to fulfill their thoughts and beliefs. In 
addition to the design, they are also 
considerate of the world they are living 
in and are open to a combination of 
materials to create new things.
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Keyword

Equality | Soft Power | Social Diver | 
Energetic | Honest | Genderless | Creative 
| Courageous | Adaptable | Resourceful 
| Innovative Ideas | Open Mind 
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Round Shape | Modern | Geometric 
| Pop | Curves | Bold | Arch | Soft | 
Twisted | Creative | Geometric | 
Repetition | Playful 

Shape & Pattern Keyword

Plastic | Silicone | Mix 
Material | Colorful Steel 
| Fabric | Colorful | Gel | 
Elasticity 

Material Keyword

Sh
ap

e,
 P

at
te

rn
, &

 M
at

er
ia

l



3 0

Main ColorSecondary ColorAccent Color
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FREEDOM 

SPECTRUM
Your Future-realistic World
โลกเสมืือน-จริิง
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FREEDOM 

SPECTRUM
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ก า ร ม า ถึึ ง ข อ ง ยุุ ค ดิิ จิิ ทัั ล ทัำา ใ ห้้ โ ล ก  
ณ ปััจิจุิบัันไม่ไ ด้ิมี เ พีียุงห้นึ�งใบัอีกต่่อไปั  
ด้ิวยุการเข้าถึงึอยุ่างไร้ขดีิจิำากดัิ และการมตี่วัต่น
ในโลกเสมอืนทัี�เกดิิขึ�นอยุ่างอสิระ ทัำาให้้เราทุักคน
สามารถึเป็ันตั่วเองได้ิอยุ่างทัี�ต้่องการ 

แนวคิิดดังกล่าวเกิดจากแริงกริะเพื่ื�อมื 
จากการิเปล่�ยนแปลงของโลก ซึ่่�งมื ่4 ปริะเดน็หลกั
ที่่�ส่งผลต่่อกัน ที่ั�งการิก้าวเข้าส่ย่คุิ Post-COVID 
ที่่�ผ่้คินร้่ิส่กมื่คิวามืหวังต่่อช่ีวิต่ในแง่ด่มืากข่�น 
การิพื่ัฒนาของเคิริื�องมืือดิจิที่ัลที่่�สร้ิางโลก
ออนไลนใ์นแพื่ลต่ฟอร์ิมืใหม่ืๆ ต่ลอดจนเที่คิโนโลย่
ที่่�ยกริะดบัการิใช้ีชีว่ติ่ของเริาไปอก่ขั�น ที่ั�งกริะแส 
Cryptocurrency, Blockchain ริวมืถ่ึงการิสร้ิาง
ต่วัต่นแบบ Virtual Reality บนโลก Metaverse

นอกจากน่�ยคุิแหง่ดจิทิี่ลัยงัที่ำาใหเ้ริาเขา้ถึง่
ข้อม่ืลและต่ริะหนักถ่ึงเริื�องคิวามืหลากหลาย 
(Human Diversity) และพื่ยายามืผลักดันเส่ยง
ของต่นเองผา่นโลกออนไลน ์และปริะเดน็สดุที่า้ย
คิืออิที่ธิิพื่ลของกลุ่มื Gen Z ที่่�กล้าแสดง 
คิวามืเปน็ต่วัเอง พื่ริอ้มืสริา้งโลกในแบบที่่�ต่วัเอง
อยากให้เป็น

ที่ั�งหมืดน่�จ่งที่ำาให้โลกดิจิที่ัลกลายเป็น
พืื่�นที่่�แสดงออกที่างตั่วต่น (Self-Expression) 
ท่ี่�เริาทีุ่กคินมื่สิที่ธิิ�เที่่ากัน จนเกิดเป็นเที่รินด์ 
‘Freedom Spectrum’ หรืิอ ‘อิสริะในโลก
เสมืือน+จริิง’ ข่�นมืา
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The arrival of the digital age means that 
today we are no longer living in one world. 
Through unlimited and boundless access, 
identity in the virtual world is developed, 
freely enabling everyone to be exactly what 
they want to be.

 
This idea derived from the ripple effect 

of global change, which consists of four factors 
affecting each other, life post-COVID that 
makes people feel more optimistic, and the 
development of digital tools that create new 
online world platforms as well as technologies 
that accelerate life to excellence including 
Cryptocurrency, Blockchain and the virtual 
identity, a Virtual Reality created on  
Metaverse.

 
The digital age has enabled people to 

access information, making them aware of 
human diversity and trying to get their voices 
heard through online platforms, and the last 
factor is the generation Z influence, their  
assertiveness and confidence to create the 
world the way they want it to be.

 
This makes the digital world a space for 

self-expression where everyone has equal 
rights which became the ‘Freedom Spectrum’ 
trend.
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Keyword

Gaming | Digital Native | Wonder | 
Surreal | Dynamic | Future is Now | 
Living Fantasy | Childhood | Energy 
| Futuristic | Creative | Phygital 
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เมืื�อสงัคิมืดจิทิี่ลัเต่บิโต่จนกลายเป็น
อ่กหน่�งพืื่�นที่่� ที่่�ริวบริวมืผ้่คินจากที่ั�วทุี่ก 
มืุมืโลก จ่งเกิดกลุ่มืคินที่่�เริ่ยกว่า ‘Digital 
Native’ 

ชาว Digital Native คือคนทัี�เกิดิ
และเต่บิัโต่ในยุุคดิจิิทิัลั ซึึ่�งมคีวามโดิดิเด่ิน
ในการสร้างสรรค์และเปิัดิรบััปัระสบัการณ์ 
ให้ม่ๆ อยุ่่เสมอ โดิยุส่วนให้ญ่่เป็ันชาว  
Gen Z ทัี�มทีัศันคต่กิลา้เสี�ยุง และรักอสิระ 

คินกลุ่มืน่�สามืาริถึเข้าถึ่งและเป็น
ส่วนหน่�งของ Social Network ริ่ปแบบ
ใหมื่ๆ ได้ด่  เพื่ริาะไมื่อยากต่กกริะแส 
ขณะเด่ยวกันก็พื่ยายามืม่ืต่ัวต่น แสดง
คิวามืเป็นต่ัวเองผ่านการิสร้ิางสริริค์ิ 
คิอนเที่นต่์ที่่�แปลกใหมื่ จนเกิดเป็นกริะแส 
ที่ำาใหค้ินริุน่อื�นๆ ต่อ้งต่ดิต่ามืและปริบัต่วัส่่
โลกยุคิใหมื่

พื่ ว ก เ ข า มืั ก ป รัิ บ ต่ั ว กั บ คิ ว า มื
เปล่�ยนแปลงได้ด่ เปิดใจกับวัฒนธิริริมื
ใหมื่ๆ  โดยเฉพื่าะดา้นดจิทิี่ลั ที่ั�งริะบบคิา่เงนิ 
ศิิลปะ ไปจนถ่ึงโลกเสมืือนที่่�ช่ีวยขยาย
ปริะสบการิณ์ให้กว้างข่�น

การิออกแบบที่่�จะมืาสอดริับกับ
ธิริริมืชีาติ่ของคินกลุ่มืน่� สามืาริถึเป็นไป 
ได้อย่ างหลากหลายและ ไริ้ข่ดจำากัด  
เพื่ริาะผสานโลกออนไลน์และออฟไลน์เข้า
ดว้ยกนัได ้อาจม่ืคิวามืเหนอืจริงิ (Surreal)  
แบบเกมื หรืิอม่ืคิวามืแฟนต่าซึ่ ่เพืื่�อต่อบรัิบ 
กับจินต่นาการิสุดลำ�าที่ั�งในโลกจริิงและ 
โลกเสมืือนของพื่วกเขา

As the digital world expanded 
and became a space where people 
from all over can gather, the term 
‘Digital Native’ was born.

 
Digital Natives are people who 

grew up with the presence of digital 
technology or in the information 
age. They are exceptionally creative 
and open to new experiences. They 
are mainly generation Z who are 
risk-takers and love freedom.

 
Digital Natives constantly access 

and engage in new social networking 
as they fear falling outside the trend. 
At the same time, they strive for their 
existence, expressing themselves 
through unique, new, and creative 
content that became a trend forcing 
other generations to follow and adapt 
to the new world.

 
They adapt well to change and 

are open to new cultures, especially 
in digital form from the currency 
system, and art, to the virtual world 
that helps expand their horizon.

 
There are endless design  

possibilities that may suit the nature 
of Digital Natives as the design can 
combine the online and offline world 
with a hint of the surreal or fantasy 
as in games to serve their extreme 
imaginations in both the real and 
virtual world.
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Keyword

Digital Native | Imaginative | Childhood 
Energy | FOMO | Creative | Self-Expression 
| Defy | Positive 
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Organic Curve | Digital Inspired | Playful | 
Dynamic | Imaginative | Flowing | Pixilation 
| Video Game | Digital Inspired | Fluid | Eye 
Catching | Ethereal | Dynamic | Surreal  

Shape & Pattern Keyword
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Illusion | Visual Effect | 
Computer Generated | 
Light Weight | Synthetic 

Material Keyword
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Main ColorSecondary ColorAccent Color
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