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โลกท่ี่�หมุุนไปนำำ�มาซึ่่�งความเปล่ี่�ยนแปลงในทุุกวิินาทีี  

เราต่่างผ่่านช่่วงเวลาแห่่งวิิกฤต และเริ่่�มปรัับตััวให้้ดำำ�เนิินชีีวิิต

อย่่างมั่่�นคงมากข้ึ้�น แม้้สถานการณ์์ด้้านอื่่�นๆ จะยัังส่่อเค้้า 

ในแง่ล่บ ทั้้�งด้า้นเศรษฐกิจิ การเมืือง และสังัคม แต่ก่ารคลี่่�คลาย

ของโรคระบาด รวมถึึงโอกาสในการปรัับตััวและฟื้้�นฟููที่่�มากขึ้้�น 

ก็็ทำำ�ให้้ผู้้�คนได้้มีีความหวัังกัับตััวเองและโลกใบนี้้�อีีกครั้้�ง

เทรนด์์สำำ�หรัับปีี 2023-2024 นี้้� จึึงมาในธีีมที่่�ชื่่�อว่่า 

‘MEFLECTION: เราสะท้้อน-โลก, โลก-สะท้้อนเรา’ ซึ่่�งเกิิดจาก

คำำ�ว่่า ‘ME’ และ ‘REFLECTION’ ประกอบกััน เพราะมนุุษย์์เรามีี

แนวโน้้มในการกลับัมาทบทวนชีีวิติ และสะท้้อนความเป็็นเราออกไป

สู่่�โลกภายนอก ในขณะเดีียวกััน โลกที่่�เราอยู่่�ก็ส่่งผลสะท้้อน 

กลัับมาที่่�ตััวเราเองเช่่นกััน 

โดยสิ่่�งที่่�ผู้้�คนจะหันัมาให้้ความสำำ�คััญอย่่างมากในช่่วงปีี 

2023-2024 จะเริ่่�มต้นจากการหัันกลัับมาดูแลตนเองในฐานะ

ปััจเจกบุุคคล เพื่่�อการมีีสุขภาวะองค์์รวมที่่�ดีี ทั้้�งสุุขภาพกาย 

ที่่�แข็็งแรง และความสุขทางจิิตใจที่่�มั่่�นคง ไปพร้้อมๆ กัับ 

การเชื่่�อมต่่อกับัธรรมชาติ ิเราจะพบว่่า บางคนอยากหยุดุเวลาไว้้

กับัธรรมชาติ เพราะธรรมชาติที่่�แท้้จริงิเท่่านั้้�นช่่วยเยีียวยาทุกสิ่่�ง

ที่่�เปล่ี่�ยนไปอย่่างรวดเร็ว็ (Basic Organic Trend)

นอกจากนี้้� เทคโนโลยีีจะยิ่่�งเพิ่่�มอิิทธิิพลต่่อการใช้้ชีีวิิต 

คนทุุกรุ่่�นทุุกวััยมีีแนวโน้้มจะเปิิดรับนวััตกรรมที่่�ช่่วยยกระดัับ

ชีีวิติมากขึ้้�น จึึงอาจมีีบางขณะที่่�ผู้้�คนจะหวนคิดิถึึงชีีวิติวัยัเยาว์์ 

อันัเต็ม็เปี่่�ยมไปด้ว้ยความทรงจำำ�ที่่�โหยหา (Retro Futur' Trend)

ในอีีกแง่่หนึ่่�ง การเติิบโตของกลุ่่�มคนในยุุคดิจิิิทัลั จะนำำ�มา

ซึ่่�งการรณรงค์์เพ่ื่�อการมีีสิิทธิิและเสรีีภาพอย่่างเท่่าเทีียม 

และการขัับเคลื่่�อนสัังคมที่่�ดีีงามเพื่่�อส่่งต่่อให้้คนรุ่่�นต่่อๆ ไป 

(Youtopia Trend)

ท้้ายที่่�สุดุ คนในช่่วงเวลานี้้�จะตระหนักัถึึงความหลากหลาย 

และให้้คุุณค่่ากัับการเป็็นตััวเองทั้้�งในโลกออฟไลน์์และออนไลน์์ 

นับัเป็็นช่่วงเวลาที่่�สองโลกมาบรรจบและกลมกลืืนกััน ผู้้�คนต่า่ง

ขับัเคลื่่�อนด้ว้ยเทคโนโลยีีและความคิดิสร้า้งสรรค์อ์ย่า่งท่ว่มท้น้ 

(Freedom Spectrum Trend)

หวัังเป็็นอย่่างยิ่่�งว่่า 4 เทรนด์์สำำ�คััญภายใต้้ธีีม  

‘MEFLECTION’ นี้้�  จะสร้้างประโยชน์ให้้กัับสถาปนิิกและ 

นักัออกแบบ สำำ�หรับัใช้เ้ป็น็ข้อ้มูลูคาดการณ์์ความต้อ้งการของ

กลุ่่�มลูกค้้าทุุกกลุ่่�ม ให้้ตอบโจทย์์ในทุุกบริิบท สู่่�งานดีีไซน์ ์

ที่่�สะท้้อนความเป็็นตััวเองได้้อย่่างสมบููรณ์์แบบต่่อไป

The world is changing dramatically every second. 

Through the course of the crisis, we have learned to 

adapt to live a steady and secure life. Although the 

economic, social, and political situation remains tilted 

to the downside, the pandemic has gradually faded. The 

potential for a resilient recovery has given people hope 

for themselves and the world once again.

 
Therefore, the trend for 2023-2024 is under the 

theme termed ‘MEFLECTION: We reflect the world, the 

world reflects us.’, which is derived from the words ‘ME’ 

and ‘REFLECTION’. Because while people are reflecting 

on their lives and exposing themselves to the world, the 

world we live in is also reflecting on us.

 
The top priorities for people in 2023-2024 are 

taking care of themselves as individuals in order to 

achieve health and well-being, both physical and  

mental stability and happiness as well as connecting 

with nature. We might find that some people wish to 

pause their time with nature as only nature can truly 

heal us from the stress of the ever-changing world. 

(Basic Organic Trend)

 
In addition, technological impacts on our daily life 

are increasing. People of all generations and ages tend 

to be more open to life-enhancing innovations, yet there 

might be moments that they indulge in enjoyable  

moments from their youth that they long for. (Retro 

Futur' Trend) 

 
On the other hand, growing up in the digital age 

will encourage them to fight for equal rights and freedoms 

and drive the community towards a good society to pass 

on to the next generation. (Youtopia Trend)

 
And finally, people of this generation appreciate 

diversity and value their true identity both offline and 

online. This is where the two worlds collide harmoniously, 

and people are driven by technology and endless  

creativity. (Freedom Spectrum Trend)

 
We sincerely hope that the four key trends under 

the theme ‘MEFLECTION’ will benefit architects and 

designers. Through the data, they can forecast all types 

of consumer demand, serving the needs in every context 

to deliver a design that perfectly reflects one's self.
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The World-Life Balance 
สมดุุลเรา สมดุุลโลก
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เราต่่างเดิินทางผ่่านความเปลี่่�ยนแปลง 
อัันไร้้ที่่�สิ้้�นสุุด ทั้้�งโรคระบาด ปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม 
ความขััดแย้้งของการเมืืองโลก จนถึึงภาวะ
เงิินเฟ้้อ และวิิกฤตทางอาหาร จึึงไม่่แปลกท่ี่� 
คน Gen Y จนถึึง Gen X ซึ่่�งอยู่่�ในช่่วงวััยที่่�ต้้อง
แบกรัับภาระต่่างๆ รู้้�สึึกอ่่อนล้้า และเหน็็ดเหนื่่�อย
กัับการดิ้้�นรนต่่อสู้้�เพื่่�อดำำ�รงชีีวิิต

ในช่่วงเวลานัับจากนี้้� พวกเขาจึึงมองหา 
‘ความสุุข’ เพื่่�อการใช้้ชีีวิิตที่่�มีีความหมาย โดย
หัันกลัับมาให้้ความสำำ�คััญเร่ื่�องความสมดุุล
ของชีีวิิต

 ใส่่ใจในการดููแลสุุขภาพทั้้�งภายในและ
ภายนอก มีีความสนใจด้้าน ECO การบริิโภค
อาหารชีีวจิติ และการใช้ส้ินิค้า้ออร์แ์กนิกิ รวมถึงึ
การหันักลับัมาดููแล ‘ใจ’ ของตนเองให้ม้ีีความสุขุ
และความสงบ

คนกลุ่่�มนี้้�จึึงพร้้อมสนัับสนุุนธุุรกิิจที่่�ไม่่ได้้
เพีียงแสวงหาผลกำำ�ไร แต่่ยัังมีีเป้้าหมายเพ่ื่�อ 
การดููแลสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม ภายใต้้ความเชื่่�อ
ที่่�ว่า่ หากตััวเราดีี สังัคมและโลกก็็จะดีีตามไปด้้วย

6
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Looking back at the series of challenges 
the world has been through from pandemics, 
environmental crises, to world political conflict, 
inflation and food crises, it isn’t surprising that 
the people of generation Y and X, who have 
borne the burdens, feel tired and exhausted 
from their struggles in life.

Therefore, during this time, they are  
striving for a sense of meaningful life  
‘happiness’ by shifting to focus on a balanced 
life, prioritizing health care from the inside out.

With their ECO-awakening consciousness, 
they are turning to more organic food and 
products as well as properly taking care of 
their ‘soul’ for a happy and peaceful life. 

Consequently, they are the generations 
willing to support businesses that not merely 
seek profit but also integrate social and  
environmental concern into their business 
goals under the belief that good individuals 
create a healthy society and therefore a 
healthier world.

Keyword

Recycling | Earth Tone | Natural | 
Neutral | Regeneration | Artisan | 
Ethnic | Craft | Unfinished | Timeless 
| Perfection of Imperfection | Cozy 
Cocoon
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เจเนอเรชััน X และ Y ส่่วนใหญ่่เป็็น 
กลุ่่�มคนเมืือง ที่่� ใช้้ชีีวิิตจนเหนื่่�อยล้้า 
และมีีภาวะหมดไฟสะสม พวกเขาต้อ้งการ
จังัหวะชีีวิตท่ี่�ช้้าลง และได้้อยู่่�กับัธรรมชาติิ
มากขึ้้�น 

Generation X and Y are mainly 
city people who are faced with urban 
exhaustion and burnout. They need 
to slow down their pace and start to 
appreciate nature. 
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คนกลุ่่�มนี้้�จะมองหาการพักัผ่อ่นและ
ทำำ�กิิจกรรมท่ี่�ชอบในช่่วงวัันหยุุด สนใจ 
การรีีโนเวตบ้านเพ่ื่�อส่งเสริิมคุุณภาพชีีวิต 
และเข้้ากัับบริิบทของพื้้�นที่่� และเมื่่�อวิิกฤต
เริ่่�มคล่ี่�คลาย ก็ม็ักัหาเวลาไปผ่อ่นคลายกัับ
ธรรมชาติิ หรืือเรีียนรู้้�วััฒนธรรมท้้องถิ่่�น
อย่่างที่่�ชอบ

สิ่่�งที่่�คน Gen X และ Y สนใจคืือ 
การดููแลสุุขภาพ ให้้ความสำำ�คััญกัับจิิตใจ
และอารมณ์์ โดยคนกลุ่่�มนี้้�สามารถรับมืือ
กัับความเปล่ี่�ยนแปลงท่ี่� เกิิดขึ้้�นอย่าง 
ฉัับพลัันได้้ดีี จึึงจััดการกัับความเครีียด
ของตัวัเองและผู้้�อื่่�นได้ด้้ว้ย ในขณะเดีียวกันั
พวกเขาก็ม็องหา ‘การยอมรับัอย่า่งที่่�เป็็น’ 
(Radical Acceptance) นอกจากนี้้�  
เรื่่�องสิ่่�งแวดล้้อมและสัังคมก็็เป็็นประเด็็นที่่�
พวกเขาคำำ�นึึงถึึงอย่่างมากเช่่นกััน

สำำ�หรัับการออกแบบท่ี่�จะสอดรับกัับ
กระแสของคนกลุ่่�มนี้้� จะเป็็นการดีีไซน์ท่ี่� 
เชื่่�อมโยงกัับธรรมชาติ ิอย่างรููปทรงที่่�เรีียบ
ง่่ายและมีีอิสิระ ส่่วนวัสัดุจุะเน้้นความคราฟต์ 
และให้้ความสำำ�คัญักับัการรีีไซเคิลิ ในขณะท่ี่�
สีีหลักัที่่�จะครองใจผู้้�คนกลุ่่�มนี้้�คือืโทนสีีกลาง 
(Nuetral) ซึ่่�งสะท้้อนถึึงความสมดุุลและ 
ช่่วงจัังหวะที่่�ช้้าลง รวมถึึงเฉดสีีที่่�ช่่วย 
เสริิมสร้้างความสุุขสงบ และความเป็็นอยู่่� 
ที่่�ดีีอย่างยั่่�งยืืน 

This group of people look for 
enjoyable and relaxing activities, 
renovating their homes to enhance 
quality of life, and blending in with the 
neighborhood context. When crises 
are resolved, they often escape to 
nature and learn about local culture.

Generation X and Y are interested 
in caring for their health, emphasizing 
mind and emotional health and  
well-being. These generations are 
good at dealing with changes and 
therefore can better handle their  
own and others’ stress. At the same  
time, they are looking for ‘Radical  
Acceptance’, while the environment 
and society are also their main aspects 
of concern.

Designs that will suit their trend 
are those relating to nature, such as 
simple shapes and freeform. The 
materials should be crafted with an 
emphasis on recycling, while their 
preferred colors and tones are neutral 
to reflect life balance and slower living, 
promote peace, happiness and  
sustainable well-being.
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Keyword

Urban Escapism | Retreat | Sustainable 
Conscious | Normal Nomad | Self-sustain 
| Inner Journey | Reasonable | Vegan | 
Life Balance | Slow Living | Glamping | 
Mindfulness
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Nature Inspire | Knit Weave | 
C l ean  Gr id  |  Un i fo rm | 
Repetition | Modular | Refined 
| Geometric | Nature Form | 
Shadow | Weave Handmade | 
Organic | Man-Made | Craft 
Imperfect | Free Form

Shape & Pattern Keyword
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Wool | Craft Paper | Cork | Reused 
Fabric | Neutral | Recycle Material | 
Composite | Wood | Rattan | Bamboo | 
Craft Refine Wood | Weave Rattan | 
Textured Stone | Craft Terracotta | Craft 
Cement | Composite Stone | Neutral 
Travertine | Brush Matt Copper | Brush 
Matt Brass

Material Keyword
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Main ColorSecondary ColorAccent Color

NUANCE & COLOR
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RETRO 
FUTUR' 

When innovation meets nostalgia 
ก้้าวไปสู่่ �อนาคตพร้้อมความสุุขในอดีีต
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มนุุษย์์ได้้พััฒนาเทคโนโลยีีอยู่่�ตลอดเวลา 
เมื่่�อเกิิดวิิกฤตหนึ่่�งครั้้�ง โอกาสของการเกิิด
นวััตกรรมใหม่่ๆ ก็็มัักตามมาเสมอ อย่่างในช่่วง 
COVID-19 ที่่�ผ่า่นมา จะเห็น็ว่่าเทคโนโลยีอีอนไลน์์
มีีส่่วนสำำ�คััญในการขับเคล่ื่�อนให้้โลกดำำ�เนิินต่่อ 
นอกจากนี้้� เทคโนโลยีียัังมีีบทบาทในการแก้้ไข
ปััญหาทรััพยากรอันจำำ�กัดั เห็็นได้้จากอุตสาหกรรม
รถ EV ที่่�กำำ�ลังเติิบโต รวมถึึงเทรนด์์การหมุุนเวีียน
ทรััพยากรเพื่่�อนำำ�กลัับมาใช้้ใหม่่ด้้วย

เมื่่� อ เทคโนโลยีีคืือปััจจุุบัันและกำำ�ลััง 
พาเราไปสู่่�อนาคต เราจึึงต้้องปรัับตััวตาม 
ความก้้าวหน้้าเหล่่านี้้�ไปด้้วย ซึ่่�งกลุ่่�มคน Gen Y 
ถืือเป็็นกลุ่่�มที่่�ต้้องประยุุกต์์ใช้้เทคโนโลยีีในทุุกๆ 
มิิติิ ในขณะที่่�ชาว Baby Boomers และ Gen X  
ใช้้เทคโนโลยีีในฐานะเครื่่�องมืือเชื่่�อมต่่อกัับคน 
กลุ่่�มอื่่�นๆ ส่่วนเด็็ก Gen Z และ Alpha ก็็เติิบโต
มากัับวิิทยาการเหล่่านี้้�อยู่่�แล้้ว

คน Gen Y ที่่�เชี่่�ยวชาญการใช้้เทคโนโลยีี 
จึึงยัังมีีบางห้้วงของความรู้้�สึึกที่่�หวนระลึึกถึึง
ความสุุขในอดีีต และมีีสิ่่�งของในวััยเด็็ก เช่่น  
เทปคาสเซตต์์ กล้้องฟิิล์์ม หรืือวิิดีีโอเกม เป็็นสิ่่�ง
ชุุบชููจิิตใจในวัันนี้้� 

ดัังนั้้�น เทรนด์์ ‘RETRO FUTUR’ จึึงเป็็น
เสมืือนการผสานเทคโนโลยีีแห่่งอนาคตกัับ
กลิ่่�นอายของยุุคสมััยเก่่าๆ เพื่่�อตอบรัับกัับ 
การใช้้ชีีวิิตของคนกลุ่่�มนี้้�อย่่างลงตััว
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Human beings have been developing 
technology constantly. In every crisis, there is 
an opportunity for new innovation. During 
COVID-19, online technology has proven to 
play an important role in driving the world 
forward. Additionally, technology also plays 
a significant role in solving limited resource 
crises. This can be seen from the growing EV 
industry as well as the resource recovery and 
recycling trend.

 
When technology is driving us today and 

taking us into the future, adapting to these 
advancements is a must. The Y generation is 
forced to adopt technology in every aspect of 
their lives, while the Baby Boomers and  
generation X use technology as a tool to connect 
to others. The children of generation Z and 
Alpha grew up surrounded by technology.

 
Generation Y is tech-savvy but still 

reminisces about their happy past and  
childhood items such as cassettes, film  
cameras, or video games. The comforting 
memories that warm their soul.

 
Therefore RETRO FUTUR’ is the trend 

that integrates the technology of the future 
with the charm of the past which perfectly 
serves this generation’s lifestyle.

Keyword

Smooth Retro | Technology | Smart 
| Better Living | Wellness | Care | 
Hybrid Life | Comfort | Harmony | 
Family | Clean Power | Easy to Use | 
Hygiene | Nostalgia | Blend | More 
Minimal | Reminiscence 
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สิ่่�งที่่�เห็็นได้้ชััดในกลุ่่�ม Gen Y คืือ 
การเป็น็เจเนอเรชันัที่่�เช่ื่�อมประสานระหว่่าง
กลุ่่�มคน Gen อื่่�นๆ พวกเขาต้อ้งรับัผิดิชอบ
ดููแลครอบครััวให้้มีีความเป็็นอยู่่�ที่่�ดีี จึึงให้้
ความสำำ�คััญด้้านสุุขอนามััยเป็็นพิิเศษ  
และยิินดีีที่่�จะใช้้เทคโนโลยีีมาช่่วย หาก
เทคโนโลยีีนั้้�นสามารถตอบโจทย์์ด้้าน 
ความสะอาดและปลอดภััยได้้ 

ในด้้านชีีวิิตส่่วนตััว คนกลุ่่�มนี้้�จะอยู่่�
ในช่ว่งวัยัสะสมความสำำ�เร็จ็ แต่่กว่่าจะไปถึึง
เป้้าหมายเหล่่านั้้�น พวกเขาต้้องผ่่าน 
การเรีียนรู้้� และลองผิิดลองถููกมาตลอด

กลุ่่�มคน Gen Y จึงึมีใีจเปิดิกว้า้งต่อ่
นวััตกรรมใหม่่ๆ เพราะเชื่่�อว่่าเทคโนโลยีี
จะช่่วยยกระดัับชีีวิิตให้้ดีีขึ้้�นได้้ แต่่ขณะ
เดีียวกััน การต้้องว่ิ่�งไล่่ตามอนาคต 
ก็็ทำำ�ให้้คน Gen Y โหยหาอดีีตที่่�เต็็ม 
ไปด้้วยความสุุข

สิ่่�งที่่�จะตอบโจทย์์ความต้้องการ
ของคนกลุ่่�มนี้้�ได้้ จึึงมัักเป็็นสิ่่�งที่่�มีีฟัังก์์ชััน
ล้ำำ��สมัย แต่่ผสมผสานดีไีซน์แห่่งอดีีต ที่่�เข้้า
กับัเทรนด์์ปัจัจุบุันัอย่่างลงตััว อย่่างสไตล์์
เรโทร เส้้นสายแบบกลมมน หรืือแพตเทิิร์์น
แบบกริิด เป็็นต้้น ส่่วนด้้านวััสดุุที่่�เลืือกใช้้ 
ต้้องให้้ความรู้้�สึึกถึึงความสะอาดและ
ปลอดภััย (Hygienic Materials) หรืือเป็็น
วัสัดุรีไีซเคิลิที่่�ช่่วยลดปัญัหาการขาดแคลน
ทรัพัยากร (Smart Eco Materials) รวมถึึง
วััสดุุที่่�ผสมผสานกัับเทคโนโลยีีจนเกิิด 
เป็็นนวััตกรรมแห่่งโลกอนาคต (Smart  
Materials)
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The most obvious characteristic 
of the Y generation is that they are 
the link between generations. They 
are responsible for the well-being of 
their families and therefore place 
great emphasis on sanitation and are 
willing to use technology as a tool to 
achieve safety and hygiene.

 
As for their personal lives, they 

are at the age to achieve their  
success but in order to reach their 
goals they have gone through much 
trial and error.

 
Generation Y is open to new  

innovations as they believe that  
technology can improve their lives. 
At the same time, chasing the future 
makes them yearn for their happy 
past.

 
Things that will respond to the 

needs of this generation are tech 
gadgets that combine the design of 
the past that perfectly fit in with  
today’s trend such as the Retro  
design, Curved Line pattern, or grid  
approach design, etc. As for the  
materials, they should give a sense 
of safety and hygiene (Hygienic  
Materials), or recycled materials that 
reduce resource shortage (Smart Eco 
Materials), including materials that 
become an innovation of the future 
by incorporating technology into the 
materials (Smart Materials).
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Keyword

Smart | Comfort | Caring | Reasonable | 
Safety | Balance | Harmony | Fit Function 
| Adaptive | Reminiscence 
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Uniform | Retro | Clean Look | 
Soft Arch | Comfort | Harmony 
| Soft Geometric | Blend |  
Minimal | Uniform | Low-Key | 
Grid | Repetitive 

Shape & Pattern Keyword
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Upcycle Technology | Semi-Glossy | 
Smart Material | Hydrophobic | Airy  
Feeling | Soft & Warm | 3D Print | Smooth 

Material Keyword
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Main ColorSecondary ColorAccent Color

NUANCE & COLOR
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Y O U T O P I A
Your power, our better world
โลกใบเดิิมที่่�ดีีข้ึ้�นกว่่าเดิิม
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เพราะโลกมีีความแตกต่่าง และหลากหลาย 
แต่่ไม่่ว่่ามนุุษย์์จะต่่างกัันอย่่างไร เราทุุกคนก็็มีี
สิิทธิ์์�ที่่�จะมีีความเป็็นอยู่่�ที่่�ดีีในฐานะพลเมืืองโลก 
และมีีหน้้าที่่� ในการรัักษาโลกเพื่่�อส่่งต่่อให้้ 
คนรุ่่�นต่่อๆ ไป แต่่ด้้วยปััญหาความเหลื่่�อมล้ำำ�� 
ความอยุุติิธรรม ตลอดจนปััญหาสิ่่�งแวดล้อม 
ที่่�เกิดิข้ึ้�น ทำำ�ให้สั้ังคมที่่�ควรเท่่าเทีียมและเป็น็พื้้�นที่่�
ปลอดภััยสำำ�หรัับทุุกคน กลายเป็็นเพีียงโลก 
ในอุุดมคติิ หรืือ ‘Utopia’ เท่่านั้้�น

แต่ก่ารเติบิโตของสังัคมออนไลน์ก์่อ่ให้เ้กิดิ
พลัังของโซเชียีลมีีเดีีย และมีีส่ว่นผลักัดัันให้ผู้้้�คน
เรีียนรู้้�เรื่่�องสิิทธิและเสรีีภาพกัันมากขึ้้�น จึึงเกิิด
กลุ่่�มคนจำำ�นวนไม่่น้้อยที่่�ไม่่เมิินเฉยต่่อปััญหา 
กล้้าแสดงออกถึึงจุุดยืนของตนเอง และมีี 
ความหวังัว่า่เราสามารถเปลี่่�ยนแปลงสังัคมให้ด้ีี
ขึ้้�นได้้ ซึ่่�งไม่่ ใช่่แค่่คนรุ่่�นใหม่่ เท่่านั้้�น แต่่คน 
รุ่่�นก่่อนๆ ก็็มีีส่่วนสำำ�คััญในการเปลี่�ยนแปลง 
เชิิงบวกให้้สัังคมด้้วยเช่่นกััน

สิ่่�งที่่�คนยุุคนี้้�ใช้้เป็็นเครื่่�องมืือคืือ ‘Soft 
Power’  พลัังที่่� ผ่่านความคิิดสร้างสรรค์์ 
สนุุกสนาน เสีียดสีีด้้วยอารมณ์์ขััน แต่่เข้้มข้้น
ด้ว้ยสาระสำำ�คัญที่่�อยากส่ง่ต่อ่ออกไปสู่่�ผู้้�อื่่�น เพื่่�อ
สร้้างการตระหนัักรู้้�ในวงกว้้าง 

พวกเขาเชื่่�อว่่า Utopia ในอุุดมคติิ  
จะกลายเป็็น ‘YOUtopia’ โลกที่่�ดีีงามสำำ�หรัับ 
คนรุ่่�นถััดไปได้้ ด้้วยพลัังเล็็กๆ ที่่�เริ่่�มต้้นไป 
ด้้วยกัันตั้้�งแต่่วัันนี้้�
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Although the world is different and  
diverse, no matter how different we are, as 
equal global citizens, we are all entitled to 
well-being. We owe a duty to future generations 
to preserve the world.  But with the  
existence of inequality and injustice as well as 
environmental issues, the society where  
everyone should be equal with safe space for 
all  is just an imaginary world or ‘Utopia’.

 
The growth of the digital world has  

given rise to the power of social media and 
contributes to the increase of people learning 
about rights and freedoms. This has created 
a small number of people who will no longer 
ignore problems and dare to stand up for their 
beliefs, hoping that they might be able to make 
social change for the better. Not only the new 
generation but the older generation can also 
play an important role in making positive 
changes to society.

 
The tool people use today is called ‘Soft 

Power’, the power of creativity that is fun with 
ironic humor but also carries key messages 
which can create widespread awareness.

 
They believe that the ideal Utopia can 

become a ‘YOUtopia’. A better world for the 
next generation can begin today through the 
little seed of power.

Keyword

Fun & Flexibility | Express Yourself | 
Dynamic | Diversity | Assertive | 
Confident | Freedom | Enjoy Life | 
Bold | Colorful 
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เราอาจเข้้าใจว่่ากลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่เท่่านั้้�น
ที่่�หัันมาสนใจเรื่่�องการพััฒนาสัังคมและ
โลก แต่่ในความเป็น็จริิงแล้ว้ คนทุุกรุ่่�นต่า่ง
ตื่่�นรู้้�และตระหนัักถึึงในเรื่่�องดัังกล่่าวนี้้� 
เช่่นกััน โดยกลุ่่�มคนรุ่่�นเก่่าก็็มีีบางส่่วนที่่�
เข้้ า ใจการเปลี่�ยนแปลงแห่่งยุุคสมัย  
ซึ่่�งเรีียกคนกลุ่่�มนี้้�ว่่า Elastic Gen หรืือ
กลุ่่�มคนที่่�มีีความยืืดหยุ่่�นสููง 

ในขณะที่่�คน Gen X จะมีีลักษณะ 
ของการปรับตััวได้้เร็็ว มีีอุุดมการณ์์ และ 
ตั้้�งคำำ�ถามกัับโครงสร้างทางสัังคม ส่่วนคน 
Gen Y เป็็นผู้้�เต็ม็ไปด้วยความคิดิสร้างสรรค์์ 
กล้้าที่่�จะเรีียกร้้องในสิ่่�งที่่�ถููกต้้อง ในขณะที่่� 
Gen Z เติิบโตมาด้้วยเทคโนโลยีีที่่�ช่่วยให้้ 
เข้้าถึึงทุุกอย่่าง จึึงตระหนัักในเรื่่�องความ
หลากหลายและความเสมอภาค ทั้้�งยัังมีี
ความกล้้าที่่�จะยืืนหยััดและลงมืือทำำ�ในสิ่่�งที่่�
ถููกต้้อง

การผสมผสานของกลุ่่�มคนทุุกรุ่่�น
ทุุกวััยนั้้�นช่่วยขัับเคลื่่�อนโลกในวัันนี้้�ไปสู่่�
โ ล ก ที่่� เ รา อ ย า ก ให้้ เ ป็็ น  พ ว ก เ ข า ใ ช้้ 
ความคิิดสร้างสรรค์เพ่ื่�อรณรงค์์ใน 
ทุุกมิิติิ ทั้้�งเรื่่�องการเมืือง สิ่่�งแวดล้้อม 
ความเท่่าเทีียม ตลอดจนสิิทธิิคนพิิการ
และผู้้�สููงอายุุ

การออกแบบที่่�จะมาตอบรัับคนกลุ่่�มนี้้�
จึึงใช้้แนวคิดนอกกรอบที่่�สะท้้อนตััวตน 
อัันอิิสระ เต็็มเปี่่�ยมไปด้วยพลััง ความ
สนุุกสนาน รัักในสีีสัันที่่�โดดเด่่น ผสานกัับ
ความโมเดิิร์์นของยุุคสมัย เพื่่�อเติิมเต็็ม
ความคิดิความเชื่่�อ นอกจากการคำำ�นึึงถึงึ
ด้้านดีีไซน์์แล้้ว พวกเขายัังคิิดถึึงโลกที่่�อยู่่�
อาศััย และเปิิดรัับความหลากหลายใน 
การผสมผสานวััสดุุ เพื่่�อสร้้างสรรค์ ์
สิ่่�งใหม่่ๆ อีีกด้้วย

We may think that only young 
people are interested in social and 
global development, but in reality, 
people of all generations know and 
are aware of it. Some older generations 
understand the changes over time. 
They are called Elastic Gen, the  
generation with high flexibility.

 
Generation X can adapt quickly, 

has an ideology and will question social 
structures. While generation Y is full of 
creativity and dares to demand what 
is right. The Z generation grew up with 
technology that allows access to  
everything, therefore they are aware 
of diversity and equality, and they have 
the courage to stand up for themselves 
and do the right thing.

 
An eclectic mix of generations 

of all ages helps transform the world 
today into the ideal world that we 
wish for. They use creativity to  
campaign in all dimensions including 
politics, environment, and equality 
as well as the rights of disabled  
persons and older persons.

 
The design that will respond to 

these generations, therefore, needs 
outside-the-box thinking that reflects 
their independent identity, full of  
energy, fun, and love for outstanding 
colors combined with the modern trend 
to fulfill their thoughts and beliefs. In 
addition to the design, they are also 
considerate of the world they are living 
in and are open to a combination of 
materials to create new things.
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Keyword

Equality | Soft Power | Social Diver | 
Energetic | Honest | Genderless | Creative 
| Courageous | Adaptable | Resourceful 
| Innovative Ideas | Open Mind 
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Round Shape | Modern | Geometric 
| Pop | Curves | Bold | Arch | Soft | 
Twisted | Creative | Geometric | 
Repetition | Playful 

Shape & Pattern Keyword

Plastic | Silicone | Mix 
Material | Colorful Steel 
| Fabric | Colorful | Gel | 
Elasticity 

Material Keyword
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FREEDOM 

SPECTRUM
Your Future-realistic World
โลกเสมืือน-จริิง
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FREEDOM 

SPECTRUM
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ก า ร ม า ถึึ ง ข อ ง ยุุ ค ดิิ จิิ ทัั ล ทำำ� ใ ห้้ โ ล ก  
ณ ปััจจุบัันไม่่ได้้มีี เ พีียงหนึ่่�งใบอีกต่่อไป  
ด้้วยการเข้้าถึงึอย่่างไร้้ขีดีจำำ�กัดั และการมีตีัวัตน
ในโลกเสมือืนที่่�เกิดิขึ้้�นอย่่างอิสิระ ทำำ�ให้้เราทุุกคน
สามารถเป็็นตััวเองได้้อย่่างที่่�ต้้องการ 

แนวคิิดดัังกล่่าวเกิิดจากแรงกระเพื่่�อม 
จากการเปลี่่�ยนแปลงของโลก ซึ่่�งมีี 4 ประเด็น็หลักั
ที่่�ส่่งผลต่่อกััน ทั้้�งการก้าวเข้้าสู่่�ยุคุ Post-COVID 
ที่่�ผู้้�คนรู้้�สึึกมีีความหวัังต่่อชีีวิิตในแง่่ดีีมากขึ้้�น 
การพััฒนาของเครื่่�องมืือดิิจิิทััลที่่�สร้้างโลก
ออนไลน์ใ์นแพลตฟอร์์มใหม่่ๆ ตลอดจนเทคโนโลยีี
ที่่�ยกระดับัการใช้้ชีีวิติของเราไปอีีกขั้้�น ทั้้�งกระแส 
Cryptocurrency, Blockchain รวมถึึงการสร้้าง
ตัวัตนแบบ Virtual Reality บนโลก Metaverse

นอกจากนี้้�ยุคุแห่ง่ดิจิิทิัลัยังัทำำ�ให้เ้ราเข้า้ถึงึ
ข้้อมููลและตระหนัักถึึงเรื่่�องความหลากหลาย 
(Human Diversity) และพยายามผลัักดัันเสีียง
ของตนเองผ่า่นโลกออนไลน์ ์และประเด็น็สุดุท้า้ย
คืืออิิทธิิพลของกลุ่่�ม Gen Z ที่่�กล้้าแสดง 
ความเป็น็ตัวัเอง พร้อ้มสร้า้งโลกในแบบที่่�ตัวัเอง
อยากให้้เป็็น

ทั้้�งหมดนี้้�จึึงทำำ�ให้้โลกดิิจิิทััลกลายเป็็น
พื้้�นที่่�แสดงออกทางตััวตน (Self-Expression) 
ท่ี่�เราทุุกคนมีีสิิทธิ์์�เท่่ากััน จนเกิิดเป็็นเทรนด์์ 
‘Freedom Spectrum’ หรืือ ‘อิิสระในโลก
เสมืือน+จริิง’ ขึ้้�นมา
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The arrival of the digital age means that 
today we are no longer living in one world. 
Through unlimited and boundless access, 
identity in the virtual world is developed, 
freely enabling everyone to be exactly what 
they want to be.

 
This idea derived from the ripple effect 

of global change, which consists of four factors 
affecting each other, life post-COVID that 
makes people feel more optimistic, and the 
development of digital tools that create new 
online world platforms as well as technologies 
that accelerate life to excellence including 
Cryptocurrency, Blockchain and the virtual 
identity, a Virtual Reality created on  
Metaverse.

 
The digital age has enabled people to 

access information, making them aware of 
human diversity and trying to get their voices 
heard through online platforms, and the last 
factor is the generation Z influence, their  
assertiveness and confidence to create the 
world the way they want it to be.

 
This makes the digital world a space for 

self-expression where everyone has equal 
rights which became the ‘Freedom Spectrum’ 
trend.
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Keyword

Gaming | Digital Native | Wonder | 
Surreal | Dynamic | Future is Now | 
Living Fantasy | Childhood | Energy 
| Futuristic | Creative | Phygital 
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เมื่่�อสังัคมดิจิิทิัลัเติบิโตจนกลายเป็็น
อีีกหน่ึ่�งพื้้�นที่่� ที่่�รวบรวมผู้้�คนจากทั่่�วทุุก 
มุุมโลก จึึงเกิิดกลุ่่�มคนที่่�เรีียกว่่า ‘Digital 
Native’ 

ชาว Digital Native คืือคนที่่�เกิิด
และเติบิโตในยุุคดิจิิทิัลั ซ่ึ่�งมีคีวามโดดเด่่น
ในการสร้้างสรรค์์และเปิิดรับัประสบการณ์์ 
ใหม่่ๆ อยู่่�เสมอ โดยส่วนใหญ่่เป็็นชาว  
Gen Z ที่่�มีทีัศันคติกิล้า้เสี่่�ยง และรัักอิสิระ 

คนกลุ่่�มนี้้�สามารถเข้้าถึึงและเป็็น
ส่่วนหนึ่่�งของ Social Network รููปแบบ
ใหม่่ๆ ได้้ดีี  เพราะไม่่อยากตกกระแส 
ขณะเดีียวกัันก็็พยายามมีีตััวตน แสดง
ความเป็็นตััวเองผ่่านการสร้้างสรรค์ 
คอนเทนต์์ที่่�แปลกใหม่่ จนเกิิดเป็็นกระแส 
ทำำ�ให้ค้นรุ่่�นอื่่�นๆ ต้อ้งติดิตามและปรับัตัวัสู่่�
โลกยุุคใหม่่

พ ว ก เ ข า มัั ก ป รัั บ ตัั ว กัั บ ค ว า ม
เปล่ี่�ยนแปลงได้้ดีี เปิิดใจกัับวััฒนธรรม
ใหม่่ๆ  โดยเฉพาะด้า้นดิจิิทิัลั ทั้้�งระบบค่า่เงินิ 
ศิิลปะ ไปจนถึึงโลกเสมืือนที่่�ช่่วยขยาย
ประสบการณ์์ให้้กว้้างขึ้้�น

การออกแบบที่่�จะมาสอดรัับกัับ
ธรรมชาติิของคนกลุ่่�มนี้้� สามารถเป็็นไป 
ได้้อย่่ างหลากหลายและ ไร้้ขีีดจำำ�กััด  
เพราะผสานโลกออนไลน์์และออฟไลน์์เข้้า
ด้ว้ยกันัได้ ้อาจมีีความเหนือืจริงิ (Surreal)  
แบบเกม หรืือมีีความแฟนตาซีี เพ่ื่�อตอบรัับ 
กัับจิินตนาการสุุดล้ำำ��ทั้้�งในโลกจริิงและ 
โลกเสมืือนของพวกเขา

As the digital world expanded 
and became a space where people 
from all over can gather, the term 
‘Digital Native’ was born.

 
Digital Natives are people who 

grew up with the presence of digital 
technology or in the information 
age. They are exceptionally creative 
and open to new experiences. They 
are mainly generation Z who are 
risk-takers and love freedom.

 
Digital Natives constantly access 

and engage in new social networking 
as they fear falling outside the trend. 
At the same time, they strive for their 
existence, expressing themselves 
through unique, new, and creative 
content that became a trend forcing 
other generations to follow and adapt 
to the new world.

 
They adapt well to change and 

are open to new cultures, especially 
in digital form from the currency 
system, and art, to the virtual world 
that helps expand their horizon.

 
There are endless design  

possibilities that may suit the nature 
of Digital Natives as the design can 
combine the online and offline world 
with a hint of the surreal or fantasy 
as in games to serve their extreme 
imaginations in both the real and 
virtual world.
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Keyword

Digital Native | Imaginative | Childhood 
Energy | FOMO | Creative | Self-Expression 
| Defy | Positive 
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Organic Curve | Digital Inspired | Playful | 
Dynamic | Imaginative | Flowing | Pixilation 
| Video Game | Digital Inspired | Fluid | Eye 
Catching | Ethereal | Dynamic | Surreal  

Shape & Pattern Keyword
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Illusion | Visual Effect | 
Computer Generated | 
Light Weight | Synthetic 

Material Keyword
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Main ColorSecondary ColorAccent Color
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